
Resumen del
PROYECTO

El propósito fue analizar la aceptación y viabilidad comercial de fundas ecológicas
entre consumidores conscientes del medio ambiente. Se buscó entender los hábitos
de consumo, preferencias y disposición a pagar por un producto sostenible.
La estadística descriptiva permitió organizar y resumir la información recolectada
mediante encuestas aplicadas a potenciales compradores. A través de medidas
como porcentajes, promedios, modas y frecuencias, se identificaron patrones sobre:

El nivel de conocimiento de los consumidores sobre productos ecológicos.
La frecuencia con que usan fundas 
El grado de interés en sustituir fundas plásticas por opciones sostenibles.
La percepción sobre el diseño, durabilidad y precio de las fundas ecológicas.

Estos resultados ofrecieron un panorama general del mercado, facilitando el
perfilamiento del consumidor tipo.

La estadística inferencial se utilizó para hacer generalizaciones más allá de la
muestra, permitiendo:

Estimar el nivel de aceptación de las fundas ecológicas en la población total, a
partir de los resultados de la muestra.
Realizar pruebas de hipótesis para determinar, por ejemplo, si existen
diferencias significativas en la aceptación del producto según edad, género o
nivel educativo.
Calcular intervalos de confianza para variables clave, como el precio máximo
que los consumidores estarían dispuestos a pagar.

Gracias a estas técnicas, se pudo tomar decisiones con base en evidencia, no solo
en suposiciones.

El estudio evidenció que existe una tendencia creciente hacia el consumo
responsable. La combinación de estadística descriptiva e inferencial permitió
comprender tanto los comportamientos actuales como prever el comportamiento
futuro del mercado, ayudando a validar la introducción de fundas ecológicas como
una opción viable y sostenible.








